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der Rechtssprache, 9. Aufl., Berlin 2018, verwendet.

a. A.
a.a. 0.
a. F.
ABL
Abs.
AEUV
AG
AGB
allg.
Alt.
anh.
Anm.

Art. 29-Daten-
schutzgruppe

Art., Artt.
Aufl.
Az.

BB

Bd.
BDSG
BeckOK
Begr.
Beih.
Beil.
Beschl.

anderer Ansicht

am angegebenen Ort

alte Fassung

Amtsblatt
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Allgemeine Geschiftsbedingungen
allgemein
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Datenschutzgruppe
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Auflage
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Cookie-RL

Ders.
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Diesbezigl.

d. h.
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DSAnpUG-EU
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Entscheidungen des Bundesgerichtshofs in Zivilsachen
Blatt

Bundesrats-Drucksache

beispielsweise
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der Richtlinie 2002/22/EG tber den Universaldienst
und Nutzerrechte bei elektronischen Kommunikati-
onsnetzen und —diensten, der Richtlinie 2002/58/EG
tber die Verarbeitung personenbezogener Daten und
den Schutz der Privatsphire in der elektronischen
Kommunikation und der Verordnung (EG)

Nr. 2006/2004 tber die Zusammenarbeit im Verbrau-
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Derselbe

Dieselbe
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das heifdt
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dieselbe(n)
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mentes und des Rates vom 27. April 2016 zum Schutz
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zogener Daten, zum freien Verkehr und zur Aufhe-
bung der Richtlinie 95/46/EG (Datenschutzgrundver-
ordnung)

Tagungsband der Herbstakademie

Richtlinie 95/46/EG des Europaischen Parlaments und
des Rates vom 24. Oktober 1995 zum Schutz natirli-
cher Personen bei der Verarbeitung personenbezoge-
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schutzrichtlinie

Datenschutz und Datensicherheit (Zeitschrift)

Aufsichtsbehorden fiir den Datenschutz im nicht-of-
fentlichen Bereich

Richtlinie 2002/58/EG des Europaischen Parlaments
und des Rates vom 12. Juli 2002 uber die Verarbeitung
personenbezogener Daten und den Schutz der Privat-
sphare in der elektronischen Kommunikation (Daten-
schutzrichtlinie fur elektronische Kommunikation) —
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Vorschlag der Kommission COM(2017) 10 final —
2017/0003(COD) fiir eine Verordnung des Europi-
ischen Parlaments und des Rates tiber die Achtung des
Privatlebens und den Schutz personenbezogener Daten
in der elektronischen Kommunikation und zur Aufhe-
bung der Richtlinie 2002/58/EG (Verordnung tber Pri-
vatsphire und elektronische Kommunikation)

englisch

eingetragener Verein

Einfithrung

Einleitung

Europaische Menschenrechtskonvention
Europaische Union

Europdischer Gerichtshof

Europaische Zeitschrift fir Wirtschaftsrecht (Zeit-
schrift)
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Ewg.

f.

FAZ

ft.

Fn.

ES

G
Geoblocking-VO

GG

grds.
Groffkomm.
GRUR

GRUR-Int.
GRUR-RR

Hdb.
Hrsg.
Hs.
i.d. F.
i.S.d.
.S.v.
. V.m.
insb.
ITRB
Jh.
JuS
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folgende Seite
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Gesetz

Verordnung (EU) 2018/302 des europaischen Parla-
ments und des Rates vom 28. Februar 2018 tiber Maf3-
nahmen gegen ungerechtfertigtes Geoblocking und an-
dere Formen der Diskriminierung aufgrund der Staats-
angehorigkeit, des Wohnsitzes oder des Ortes der Nie-
derlassung des Kunden innerhalb des Binnenmarkts —
kurz: Geoblocking-VO

Grundgesetz
grundsatzlich
Groffkommentar

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht (Zeit-
schrift)

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht — Inter-
nationaler Teil (Zeitschrift)

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht —
Rechtssprechungs-Report (Zeitschrift)

Handbuch

Herausgeber

Halbsatz

in der Fassung

im Sinne des/der

im Sinne von

in Verbindung mit

insbesondere

Der IT-Rechts-Berater (Zeitschrift)
Jahrhundert

Juristische Schulung (Zeitschrift)
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JuristenZeitung (Zeitschrift)
Kommunikation & Recht (Zeitschrift)
Kapitel

Kammergericht

kritisch

Landesbeauftragte(r) fiir den Datenschutz
Landgericht

litera

Leitsatz

mit weiteren Nachweisen

Multimedia und Recht (Zeitschrift)
Miinchener Kommentar

Neue Fassung

Neue Juristische Wochenschrift (Zeitschrift)
Nummer

Neue Zeitschrift fiir Verwaltungsrecht (Zeitschrift)
Neue Zeitschrift fir Kartellrecht (Zeitschrift)
oder Ahnliche

Online Behavioural Advertising
Oberlandesgericht

Privacy in Germany — Datenschutz und Compliance
(Zeitschrift)

Recht

Recht der Datenverarbeitung (Zeitschrift)
Regierungsentwurf

Richtlinie

Randnummer

Rechtssache

Rechtsprechung

Randzeichen

Satz, Seite

siche oben
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sog.

st. Rspr.
TKG
™G

u. a.
UGP-RL

UKlaG
Univ.
Urt.

usw.
UwG

Verf.
VG
vgl.
VO
VuR
vzbv
WP
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z. B.
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standige Rechtsprechung
Telekommunikationsgesetz
Telemediengesetz

unter anderem/und andere

Richtlinie 2005/29/EG des Europaischen Parlaments
und des Rates vom 11. Mai 2005 Gber unlautere Ge-
schaftspraktiken im binnenmarktinternen Geschafts-
verkehr zwischen Unternehmen und Verbrauchern
und zur Anderung der Richtlinie 84/450/EWG des Ra-
tes, der Richtlinien 97/7/EG, 98/27/EG und 2002/65/EG
des Europdischen Parlaments und des Rates sowie der
Verordnung (EG) Nr. 2006/2004 des Européischen Par-
laments und des Rates (Richtlinie tber unlautere Ge-
schiftspraktiken) — kurz: UGP-RL

Unterlassungsklagengesetz

Universitat

Urteil

und so weiter

Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb
vom/von

Verfasser

Verwaltungsgericht

vergleiche

Verordnung

Verbraucher und Recht (Zeitschrift)
Verbraucherzentrale Bundesverband e.V.
Working Paper/Arbeitspapier
Wettbewerb in Recht und Praxis (Zeitschrift)
zum Beispiel

Zeitschrift Datenschutz (Zeitschrift)
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