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Vorwort

In einem kommunalen Verbot von Werbung fiir alkoholhaltige Getrinke
auf offentlichen Flichen und Anlagen treffen sich wie in einem Brennglas
verschiedene, konfligierende Rechte und Interessen. Schlagworte wie Mei-
nungs- und Berufsfreiheit, Jugend- und Gesundheitsschutz, Firsorge und
Bevormundung, Selbstverwaltung und Gesetzesvorrang umreiffen die
Spannungslage. Doch jenseits von Politik und Wirtschaftsinteressen haben
kommunale Auflenwerbeverbote auch und gerade eine rechtliche Tiefen-
dimension. Sie umfassend zu vermessen ist der Inhalt dieser Studie.

Der zugrundeliegende Auftrag ist vom Zentralverband der deutschen
Werbewirtschaft e.V. (ZAW), Am Weidendamm 1A, 10117 Berlin, verge-
ben worden. Mit den Mitgliedern des ZAW sind die Thesen konstruktiv
und kontrovers diskutiert worden. Hierfiir und fiir die Ubernahme der
Druckkosten sei ausdricklich gedankt. Entstanden ist eine unabhangige
Studie, die sich insbesondere der Abgrenzung von grundrechtlicher Frei-
heit und staatlicher Schutzpflicht sowie des kommunalpolitischen vom all-
gemeinpolitischen Mandats annimmt.

Kiel, im Marz 2021 C. Briining, C. Rambow, A. Yasin
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