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ApoR Apotheke & Recht (Zeitschrift)
Art. Artikel
AVWG Arzneimittelversorgungs-Wirtschaftlichkeitsgesetz
Az. Aktenzeichen
B2B Business-to-Business
BÄK Bundesärztekammer
BÄO Bundesärzteordnung
BApO Bundesapothekerordnung
BayHKaG Bayrisches Heilberufekammergesetz
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BeckOK Beck'scher Online-Kommentar
BeckRS Beck-Rechtsprechung
Begr. Begründer
betr. betreffend
BGB Bürgerliches Gesetzbuch
BGBl. Bundesgesetzblatt
BGH Bundesgerichtshof
BMV-Ä Bundesmantelvertrag-Ärzte
BO Apotheker-Berufsordnung Bayern
BR-Drs. Bundesratsdrucksache
BSG Bundessozialgericht
Bsp. Beispiel
bspw. beispielsweise
BT-Drs. Bundestagsdrucksache
BuchPrG Buchpreisbindungsgesetz
BVerfG Bundesverfassungsgericht
BVerwG Bundesverwaltungsgericht
bzw. beziehungsweise
CCZ Corporate Compliance Zeitschrift
CDU Christlich Demokratische Union Deutschlands
CSU Christlich-Soziale Union
DAV Deutscher Apothekerverband
DAZ Deutsche Apothekerzeitung
ders. derselbe
dies. dieselbe/dieselben
DM Deutsche Mark
ebd. ebenda
EBM Einheitlicher Bewertungsmaßstab
ECRL E-Commerce-Richtlinie
EG Erwägungsgrund
EL Ergänzungslieferung
endg. endgültig

Abkürzungsverzeichnis
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engl. englisch
etc. et cetera (deutsch: und die übrigen)
EU Europäische Union
EuGH Europäischer Gerichtshof
EUR Euro
EuZW Europäische Zeitschrift für Wirtschaftsrecht
f. folgend
FAQ frequently asked questions (deutsch: häufig gestellte

Fragen)
ff. und die folgenden
Fn. Fußnote
G-BA Gemeinsamer Bundesausschuss
GbR Gesellschaft bürgerlichen Rechts
gem. gemäß
GesR Gesundheitsrecht (Zeitschrift)
GewO Gewerbeordnung
GG Grundgesetz
ggf. gegebenenfalls
GK Gemeinschaftskodex für Humanarzneimittel
GKV Gesetzliche Krankenversicherung
GKV-VStG GKV-Versorgungsstrukturgesetz
GmbH Gesellschaft mit beschränkter Haftung
GMG Gesundheitsmodernisierungsgesetz
GmS-OGB Gemeinsamer Senat der obersten Gerichtshöfe des

Bundes
GOÄ Gebührenordnung für Ärzte
GRUR Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht (Zeit-

schrift)
GRUR-Prax Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht, Pra-

xis im Immaterialgüter und Wettbewerbsrecht (Zeit-
schrift)

GRUR-RS Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht
Rechtsprechung

Abkürzungsverzeichnis
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GSAV Gesetz für mehr Sicherheit in der Arzneimittelver-
sorgung

h.M. herrschende Meinung
HeilBZustV Verordnung über die zuständigen Behörden zum

Vollzug des Rechts der Heilberufe
HeilprG Gesetz über die berufsmäßige Ausübung der Heil-

kunde ohne Bestallung
HeimG Heimgesetz
HGB Handelsgesetzbuch
Hrsg. Herausgeber
Hs. Halbsatz
HWG Heilmittelwerbegesetz
i.e.S. im engeren Sinne
i.H.v. in Höhe von
i.S.d. im Sinne der/des
i.V.m. in Verbindung mit
i.w.S. im weiteren Sinne
IGeL Individuelle Gesundheitsleistungen
IHK Industrie- und Handelskammer
IVOM Intravitreale operative Medikamentenapplikation
jurisPK juris PraxisKommentar
jurisPR juris PraxisReport
K.d.ö.R. Körperschaft des öffentlichen Rechts
Kap. Kapitel
KG Kammergericht
KVB Kassenärztliche Vereinigung Bayern
lat. lateinisch
LFGB Lebensmittel- und Futtermittelgesetzbuch
LG Landgericht
lit. Litera
LSG Landessozialgericht
MBO-Ä (Muster-)Berufsordnung für die in Deutschland täti-

gen Ärzte und Ärztinnen

Abkürzungsverzeichnis
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MD Magazin Dienst (Zeitschrift)
MDR Monatsschrift für Deutsches Recht (Zeitschrift)
MedR Medizinrecht (Zeitschrift)
medstra Zeitschrift für Medizinstrafrecht
Mio. Millionen
MMR Multi-Media und Recht (Zeitschrift)
MPAV Medizinprodukte-Abgabeverordnung
MPG Medizinproduktegesetz
MPR Medizinprodukterecht (Zeitschrift)
MüKo Münchener Kommentar
n.F. neue Fassung
NJOZ Neue Juristische Online-Zeitschrift
NJW Neue Juristische Wochenschrift (Zeitschrift)
NJW-RR Neue Juristische Wochenschrift – Rechtsprechungs-

Report
Nr. Nummer
NRW Nordrhein-Westfalen
NStZ Neue Zeitschrift für Strafrecht
NVwZ Neue Zeitschrift für Verwaltungsrecht
NVwZ-RR Neue Zeitschrift für Verwaltungsrecht – Rechtspre-

chungs-Report
NZB Nichtzulassungsbeschwerde
NZS Neue Zeitschrift für Sozialrecht
NZWiSt Neue Zeitschrift für Wirtschafts-, Steuer- und Unter-

nehmensstrafrecht
o.V. ohne Verfasser
OHG Offene Handelsgesellschaft
OLG Oberlandesgericht
OTC-Arzneimittel Rezeptfreies Arzneimittel
OVG Oberverwaltungsgericht
PartGG Partnerschaftsgesellschaftsgesetz
PDSG Patientendaten-Schutz-Gesetz
PharmR Pharmarecht (Zeitschrift)

Abkürzungsverzeichnis
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PKV Private Krankenversicherung
PZ Pharmazeutische Zeitung
RabattG Rabattgesetz
Ref-E Referentenentwurf
Reg-E Regierungsentwurf
RG Reichsgericht
Rn. Randnummer
RsprEinhG Rechtsprechungseinheitsgesetz
Rx-Arzneimittel Verschreibungspflichtiges Arzneimittel
S. Seite
s. siehe
s.o. siehe oben
SG Sozialgericht
SGB V Sozialgesetzbuch V
SK Systematischer Kommentar
sog. so genannte
SPD Sozialdemokratische Partei Deutschlands
SSB Sprechstundenbedarf
StGB Strafgesetzbuch
STIKO Ständige Impfkommission
TabStG Tabaksteuergesetz
TMG Telemediengesetz
TSVG Terminservice- und Versorgungsgesetz
u.a. unter anderem
UGP-RL Richtlinie über unlautere Geschäftspraktiken
Urt. Urteil
UWG Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb
v.
Verf.

vom
Verfasser

VG Verwaltungsgericht
vgl. vergleiche
VOSG Gesetz zur Stärkung der Vor-Ort-Apotheken

Abkürzungsverzeichnis
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Vorb. Vorbemerkung
WRP Wettbewerb in Recht und Praxis (Zeitschrift)
z.B. zum Beispiel
zit. zitiert
ZRP Zeitschrift für Rechtspolitik
ZugabeVO Zugabeverordnung
ZustVAMÜB Arzneimittelüberwachungszuständigkeitsverord-

nung
ZVertriebsR Zeitschrift für Vertriebsrecht

Abkürzungsverzeichnis
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