Schriften zum Bio-, Gesundheits- und Medizinrecht 45

Dominik Strobl

Apothekerliche Wertreklame




Schriften zum Bio-, Gesundheits- und Medizinrecht

Herausgegeben von

Prof. Dr. Marion Albers
Prof. Dr. Ivo Appel

Prof. Dr. Ulrich M. Gassner
Prof. Dr. Henning Rosenau

Band 45




Dominik Strobl

Apothekerliche Wertreklame

{} Nomos




Onlineversion
Nomos elibrary

Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in
der Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische
Daten sind im Internet lber http://dnb.d-nb.de abrufbar.

Zugl.: Augsburg, Univ., Diss., 2020

ISBN 978-3-8487-8067-9 (Print)
ISBN 978-3-7489-2453-1 (ePDF)

D384

1. Auflage 2021

© Nomos Verlagsgesellschaft, Baden-Baden 2021. Gesamtverantwortung fiir Druck
und Herstellung bei der Nomos Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG. Alle Rechte, auch
die des Nachdrucks von Ausziigen, der fotomechanischen Wiedergabe und der Uber-
setzung, vorbehalten. Gedruckt auf alterungsbestandigem Papier.



https://www.nomos-shop.de/isbn/978-3-8487-8067-9

Meinen Eltern



https://www.nomos-shop.de/isbn/978-3-8487-8067-9



Vorwort

Die vorliegende Arbeit wurde im Wintersemester 2020/2021 von der Juris-
tischen Fakultit der Universitit Augsburg als Dissertation angenommen.
Sie wurde fiir die Drucklegung im Wesentlichen auf den Stand von De-
zember 2020 gebracht.

Mein herzlicher Dank gilt meinem Doktorvater Herrn Professor Dr.
Ulrich M. Gassner fur seine fortwahrende Unterstitzung und insbesonde-
re die durchweg unkomplizierte Kommunikation. In nunmehr mehr als
sechs Jahren als studentische und wissenschaftliche Hilfskraft durfte ich
vieles von ihm lernen und erhielt stets spannende und hochaktuelle Ein-
blicke ins Medizinrecht. Ebenfalls danke ich Herrn Professor Dr. Dr. h.c.
Michael Kubiciel fiir die Erstellung des Zweitgutachtens. Ein grofSer Dank
gilt Frau RA Professor Dr. Ute Walter, fiir deren Kanzlei ich wihrend der
Promotionsphase titig war. Die Idee zur vorliegenden Arbeit entstand
durch ein gemeinsames Aufsatzprojekt. Frau Professor Walter hat mir
nicht nur die Gelegenheit gegeben, in der medizinrechtlichen Beratung
bei stets aktuellen Themen mitzuarbeiten, sondern hatte auch fir Fragen
rund um die Dissertation immer ein offenes Ohr und hat diese mit hilfrei-
chen Hinweisen und auch stetem Zuspruch bereichert.

Auch danke ich meinem Bruder und meinen Freunden, die die Promo-
tionsphase durch fortwihrende Ermunterungen, aber auch durch Zer-
streuungen aller Art erleichtert haben. Besonders danke ich Frau Dr. Simo-
ne Ruf und Herrn Kai Mitze, LL.M. (Santa Clara). Sie standen jederzeit
fir eine Diskussion des Themas zur Verfigung und haben die Arbeit Kor-
rektur gelesen.

Mein grofter Dank gilt meinen Eltern, Herrn Thomas Strobl und Frau
Annelore Strobl. Sie haben mich stets auf jede erdenkliche Weise unter-
stitzt und so meine juristische Ausbildung und meinen akademischen
Werdegang ermdglicht. Ohne ihren Riickhalt, ihr Vertrauen und ihren
Zuspruch wire mir das Verfassen dieser Arbeit nicht moglich gewesen. Th-
nen ist diese Arbeit gewidmet.

Dezember 2020
Dominik Strobl



https://www.nomos-shop.de/isbn/978-3-8487-8067-9



Inhaltsverzeichnis

Abkiirzungsverzeichnis

Kapitel 1: Hinfithrung

A. Die besondere Stellung von Apotheken in Gesundheitswesen und
Wettbewerb

B. Wertreklame als Kernelement des Apotheken-Marketing

C. Gegenstand und Ziele der Abhandlung

I. Notwendigkeit einer Zusammenschau und

Systematisierung

II. Forschungsdesiderat: Grenzen apothekerlicher
Fachkreiswertreklame
1. Korruptionsvariante
2. Bezugsvariante

III. Forschungsdesiderat: Apothekerliche Dienstleistungen und
Wertreklame

D.Gang der Darstellung

Kapitel 2: Grundlagen der Wertreklame

A. Begrift
I. Zu Entstehung und Entwicklung des Begriffs
, Wertreklame*
II. Heutiges Begriffsverstindnis
III. ,Wertreklame® oder ,,Verkaufsférderungsmaf$nahme*?

B. Typisierung der Wertreklame

I. Klassische Wertreklamearten
II. Keine Wertreklame: Wort- und Anschauungswerbung
III. Sonderfall: Beeinflussung ,,iibers Eck®

C. Verkaufsforderung aus 6konomischer Perspektive

I. Verkaufsforderung als Marketingmafinahme
II. Wirkweise
III. Okonomische Bewertung

21

29

29
30
33

33

34
35
36

37
37

40
40

40
41
43

47

47
50
S1

S1
52

53
56



Inhaltsverzeichnis

D.Die Entwicklung der juristischen Bewertung von Wertreklame
I. Entstehung und Zwecke von Rabattgesetz und
Zugabeverordnung
II. Wandel
1. Wandel des Verbraucherleitbildes in neuerer Zeit
2. Authebung von Rabattgesetz und Zugabeverordnung
III. Status quo

Kapitel 3: Grundlagen des Apothekenwesens und Notwendigkeit
von Wertreklame

A. Historie des Apothekerberufs

B. Die Apotheke im Gesundheitswesen

I. Grundziige apothekerlicher Tatigkeit: 6ffentliche Aufgabe
und Funktionslehre
II. Kategorisierung der abgegebenen Waren
1. Arzneimittel
2. Nebensortiment
[1I. Herstellung
IV. Dienstleistungen

C. Der Apotheker und die Apotheke im Rechtssystem

I. Die Ambivalenz des Berufsbildes des Apothekers
(Zwitterstellung/Doppelcharakter)

II. Grundziige der Regulierung von Apothekenwesen und
Apothekenbetrieb
1. Niederlassungsfreiheit
2. Betriebserlaubnispflicht, Betriebsvorschriften,

Berufszulassungsbeschrinkung

3. Apothekenbesitzrecht: Fremd- und Mehrbesitz
4. Vorschriften zum Verbraucherschutz
5. Weitere Vorschriften und Werberecht

D.Das Apothekerleitbild und dessen Evolution

I. Geschichte und Inhalt des Apothekerleitbildes
II. Evolution des Leitbildes
[1I. Das Leitbild des Apothekers in seiner Apotheke als
Anachronismus

10

57

57
59
59
61
62

63

63
64

64
65
65
66
67
67

68

68

70
70

70
71
72
72

73

73
74

75



Inhaltsverzeichnis

E. Der deutsche Apothekenmarkt und der Apotheker im
Wettbewerb
I. Struktur und Zukunftsaussichten der deutschen
Apothekenlandschaft
II. Der Apotheker im Wettbewerb

F. Zwischenergebnisse

Kapitel 4: Auspragungen und Wirkweise apothekerlicher

Wertreklame

A. Konkretisierung des Untersuchungsgegenstandes

I. Laienwertreklame
II. Fachkreiswertreklame

1.
2.
3.

Korruptionsvariante

Bezugsvariante

Abgrenzung und Grenzfille

a) Rezeptiibersendung

b) Nicht erfasst: sachlich-inhaltliche Beeinflussung
hinsichtlich Auswahl eines Produktes

B. Grundlagen zu Wirkung und Beeinflussungsmechanismen
apothekerlicher Wertreklame

I. Laienwertreklame
II. Fachkreiswertreklame

Kapitel 5: Der Rechtsrahmen fiir apothekerliche Wertreklame

A. Normative Grenzen apothekerlicher Wertreklame
I. Apothekenrecht

1.
2.
3.

ApoG
ApBetrO
Rechtsfolgen

II. Arzneimittelpreisrecht

1.

H»

Zwecke des einheitlichen Abgabepreises
Preisbindung von Arzneimitteln

Inhaltliche Reichweite der Arzneimittelpreisbindung
Geltung auch fir Fachkreiswertreklame
(Bezugsvariante)

Exkurs: Arzneimittelpreisbindung auslandischer
Versandapotheken

Rechtsfolgen

76

76
78

82

83

83
83
84
84
84
85
85

86

87
88
89

91

91
91
91
92
95
96
96
97
98

100

100
101

11



Inhaltsverzeichnis

12

III. Heilmittelwerberecht

1.

Eroffnung des Anwendungsbereichs
a) Voraussetzungen
b) Produktbezug
Offentlichkeits- und Fachkreiswerbung
§ 7HWG
a) Exkurs: Entwicklung des § 7 HWG
b) Vielfiltige Schutzzwecke
c) Produktbezug
aa) Laienwertreklame
bb) Fachkreiswertreklame
cc) Zwischenergebnis
d) Zuwendungen und sonstige Werbegaben
e) Das Ausnahmeregime in der Laienwertreklame
aa) Gegenstande von geringem Wert und
geringwertige Kleinigkeiten
bb) Rabatte
cc) Die Ausnahmen §7 Abs. 1 Satz1 Nr. 3,4 und §
HWG
f) Fachkreiswertreklame
aa) Tatbestandliche Modifikationen
bb) Auslegung
§10 HWG
§11 HWG
Rechtsfolgen
Zusammenfassung

Wertreklame im UWG

Grenzen fur apothekerliche Wertreklame
a) Verhaltnis zu §7 HWG

b) Wertreklame gegentiber Laien

c) Wertreklame gegenuber Fachkreisen
§3a UWG

V. Standesrecht

1.

BayHKaG

a) Inhalt des Kammergesetzes

b) Generalklausel Art. 59 Abs. 1 Satz 11.V.m. Art. 17
BayHKaG

102
103
103
103
104
104
105
106
108
109
110
111
111
113

113
116

117
118
118
119
120
122
125
125
125
126
127
127
128
130
130
131
131
131

131



Inhaltsverzeichnis

Berufsordnung

a) Konkrete Verbote
aa) Abschnitt III
bb) Abschnitt IV

b) Analyse der berufsordnungsrechtlichen
Wertreklameverbote

¢) Fazit und Rechtsfolgen

VI. Sozialrecht

1.

Wertreklame gegentber Fachkreisen: § 128 Abs. 2, 6
SGBV

2. Wertreklame gegentiber Laien
VII. Strafrecht

1.

3.

Strafbarkeit nach §299b StGB

a) §299b StGB: Tatbestand

b) Die Referenzverhaltensweisen §299b Nr. 1 — 3 StGB

c) Zwischenergebnis

Der Einfluss primarrechtlicher Normen auf §§ 299a, b

StGB

a) Strafbarkeitsexklusion
aa) Fallgruppe 1: Kooperation explizit vorgeschen
bb) Fallgruppe 2: Heilberufliche Handlung

ausnahmsweise erlaubt

cc) Fallgruppe 3: Annahme des Vorteils erlaubt
dd) Falle ohne normierte Ausnahme

b) Indizielle Wirkung von Normverstof3en

c) Keine Auswirkung rein apothekerlicher
Normverstofe

Sonstige strafrechtliche Grenzen

B. Besondere Rechtsfolgen

I. Verfolgbarkeit durch Mitbewerber und
Wettbewerbsvereine

1.

Die Scharniernorm § 3a UWG

a) Marktverhaltensregeln

b) Spurbarkeitsschwelle

En Détail: Die Spurbarkeitsschwelle und § 3a UWG im

Spannungsfeld zwischen § 7 HWG und

Arzneimittelpreisrecht

a) Kontroverse und status quo hinsichtlich § 7 Abs. 1
Satz1 Nr. 1 HWG

135
135
135
136

137
139
140

140
142
143
143
144
146
147

147
148
149

149
150
150
151

152
152

153
154
154

155
157

158

158

13



Inhaltsverzeichnis

b) Parallelproblematik: § 7 Abs. 1 Satz 1 Nr. 2 Hs. 1
lit.a), Hs. 2 HWG und § 7 Abs. 1 Satz1 Nr.3 - §
HWG
c) Zwischenergebnis
II. Apothekenrechtliche Besonderheiten
1. Apothekenbetriebserlaubnis
2. Approbation

Kapitel 6: Detailanalyse I: Apothekerliche Fachkreiswertreklame

A. Personelle Dimension auf Wertreklameeadressatenseite

I. Der Fachkreisbegriff und seine Auswirkungen
II. Die unterschiedliche personelle Reichweite der Normen
III. Zusammenschau und praktische Konsequenzen

B. Korruptionsvariante

I. Zu Entwicklung und status quo der
Korruptionsbekimpfung im Gesundheitswesen
1. Wertreklame gegentiber niedergelassenen Arzten

1. Vortiberlegungen und érztliche Zuweisungs- und
Zufihrungsschranken

2. §11 ApoG
a) Verhaltnis der Normvarianten und weitere

inhaltliche Anforderungen

b) Zufithrung von Patienten (Variante 2)
¢) Zuweisung von Verschreibungen (Variante 3)

aa) Unzuléssigkeit der Zuweisung individualisierter

Verschreibungen
bb) Informierte Zustimmung des Patienten
cc) Sonderfall: Rezeptzuweisung bei
Applikationsarzneimitteln aus medizinischen
Grinden
dd) Zwischenergebnis
d) Exkurs: Rezeptvermakelung (§ 11 Abs. 1a ApoG)
§128 Abs. 2, 6 SGBV
4. §7HWG
a) Werbungi.S.d. §1 HWG
b) Produktbezug
aa) Grundsatzlich: Kontroverse um
Auslegungsweite

bl

bb) Kein Produktbezug in der Korruptionsvariante

14

162
164
164
164
166

168

168

168
169
170

172

172
173

173
175

175
177
178

178
179

180
181
181
182
183
183
184

184
185



Inhaltsverzeichnis

cc) In Ausnahmefillen: Produktbezug
¢) Zwischenergebnis
Berufsordnung
UuwG
7. §299b StGB
a) Zuordnung zu Referenzverhaltensweise Nr. 1 oder
Nr. 3
aa) Verweisung, Empfehlung, Bewerbung
bb) Rezeptiibersendung
b) Sonstige Tatbestandsmerkmale
c) Einfluss nicht-strafgesetzlicher Normen
aa) Kooperationen
bb) Legitimation der heilberuflichen Handlung
cc) Indizielle Wirkung
d) Fazit
8. Teilnahme an arztlichen Normverstoflen
III. Wertreklame gegentiber Nicht-Arzten
IV. Zusammenschau Korruptionsvariante

NG

C. Bezugsvariante
I. Vortberlegungen
1. Bezugsprodukte
2. Bezugswege beim Absatz an niedergelassene Arzte
a) Nicht-verschreibungspflichtige Bezugsprodukte
(Regelfall)
aa) Vertragsarztliche Versorgung
bb) Privatirztliche Versorgung
b) Bezug von verschreibungspflichtigen Arzneimitteln
aa) Privatarztliche Versorgung
bb) Vertragsarztliche Versorgung
cc) Zwischenergebnis zu den Bezugswegen
verschreibungspflichtiger Arzneimittel
¢) Zusammenschau zu den Bezugsszenarien
aa) Uberblick der Bezugswege
bb) Zusammenschau der Bezugswege hinsichtlich
der arztlichen Abrechnung
cc) Exkurs: Tatsichliche Schranken aus Vorgaben
zur drztlichen Abrechnung

186
187
187
188
189

190
190
190
192
193
194
194
196
196
197
197
199

200

200
200
202

202
202
204
205
205
206

207
208
208
209

209

15



Inhaltsverzeichnis

3. Wertungen, Sonderfalle und Abgrenzungen der
Bezugsvariante bei Wertreklame gegentiber

niedergelassenen Arzten 211
a) Regelhaftigkeit des Versorgungsweges 211
b) SSB-Verordnung, Kassenrezept und pro-praxi-
Privatrezept als Rezeptzuweisung 212
c) Arzneimittelrechtliche Determinante 213
d) Vertrieb an Arzte als Grofhandelstatigkeit 214
e) B2B-Geschaft auf der letzten Handelsstufe 215
f) Beeinflussbarkeit: zwei Anknipfungspunkte 216
g) Verhaltnis von beeinflusster Bezugsentscheidung
und érztlicher Entscheidung in der Behandlung 217
h) Sonderkonstellation SSB-Verordnung 219
i) Besonderheiten beim Impfstoffbezug 219
) Negativabgrenzung: keine Betrachtung der
kollusiven Falschabrechnung 222
II. Warenbezug durch niedergelassene Arzte 223
1. §11 ApoG 223
a) Zufithrung von Patienten (Var. 2) 224
b) Zuweisung von Verschreibungen (Var. 3) 224
aa) Keine ,,Zuweisung® von Verschreibungen bei
Bezug auf regelhaftem Bezugsweg 225
bb) Applikationsarzneimittel-Entscheidung des
BGH 226
cc) Zwischenergebnis 228
c) Bevorzugte Lieferung bestimmter Arzneimittel
(Var. 1) 229

aa) Strenge Orientierung am Wortlaut: Die
Merkmale ,,Bestimmtheit“ und ,,Bevorzugung® 230
bb) Eigene Auslegung: bevorzugte Lieferung

bestimmter Fertigarzneimittel 231

(1) Auslegungsrelevante Schutzzwecke 231

(2) Bestimmtheit des Arzneimittels 233

(3) Bevorzugung 233

(4) Zwischenergebnis 234

d) Ergebnis zu § 11 ApoG 235

2. Arzneimittelpreisrecht 235
3. §7 HWG 236
a) Er6ffnung des HWG (§ 1 HWG) 236

16



Inhaltsverzeichnis

b) Abstrakte Gefahr einer Beeinflussung als
ungeschriebenes Tatbestandsmerkmal?
aa) Die teleologische Reduktion von ,,Werbegabe“
bzw. ,Zuwendung® in der Fachkreiswerbung
bb) Die Anwendung der teleologischen Reduktion
in Bezugskonstellationen durch die
Rechtsprechung
cc) Keine teleologische Reduktion des Tatbestands
in der Bezugsvariante
dd) Keine anderweitige Tatbestandsbeschrinkung
¢) Erfordernis des Fehlens einer vollwertigen
Gegenleistung
d) Ausnahmeregime
e) Exkurs: Die Zuléssigkeit von Skonti
f) Ergebnis zu § 7 HWG
§ 10 HWG und § 11 HWG
§128 Abs. 2, 6 SGBV
a) Bezug per SSB-Verordnung
aa) Anwendbarkeit auf SSB-Verordnungen
bb) Anwendbarkeit in der Bezugsvariante
cc) Inhaltliche Reichweite
(1) Grundsatz
(2) Konkret
b) Bezug per Kassenrezept
Berufsordnung
§299b StGB
a) Anwendbarkeit von §299b Nr. 2 StGB
aa) Zuordnung der Bezugsmodalititen zu § 299b
Nr. 2 5tGB
(1) SSB-Verordnung
(2) Privatrezept pro praxi
(3) Kassenrezept
(4) Zwischenergebnis
bb) Besondere gesetzgeberische Bewertung von
Bezugsgeschiften und deren Auswirkungen
cc) Zwischenergebnis
b) Tatbestandliche Bezugsgtter i.S.d. § 299b Nr. 2 StGB
aa) Wortlaut: Bestimmung zur unmittelbaren
Anwendung

237

237

239

241
244

245
246
248
251
251
251
252
252
254
255
255
256
257
257
258
258

259
260
260
261
261

262
263
263

263

17



Inhaltsverzeichnis

bb) Weitere Einschrinkung
(1) Literatur: teleologische
Tatbestandsreduktion
(2) Sonderfall SSB
(3) Sonderfall Kassenrezept
(4) Zwischenergebnis
c) Unrechtsvereinbarung
aa) Gegenseitigkeit und zeitliche Dimension
(1) Akzessorische Vergiinstigungen
(a) Kein Ausschluss der
Unrechtsvereinbarung aufgrund der
Brancheniblichkeit von Rabatten
(b) Kein Ausschluss der
Unrechtsvereinbarung aufgrund
zeitlicher Abfolge von Vorteil und
Bevorzugung
(2) Nicht-akzessorische Vergiinstigungen
bb) Unlauterkeit der Bevorzugung
cc) Teleologische Einschrankung
(1) Freigabe des Preiswettbewerbs
(2) Freigabe des Nebenleistungswettbewerbs
dd) Indizwirkung von Verst6ffen gegen
Marktverhaltensregeln
ee) Zwischenergebnis
d) Ergebnis zu § 299b StGB
8. UWG
9. Teilnahme an érztlichen Normverstdfen
a) Normative Grenzen fiir Arzte
b) Folgen fiir Apotheker
10. Fazit
III. Warenbezug durch Nicht-Arzte
1. Allgemeines
2. Heime als Kaufer
a) Voriiberlegungen
b) Rechtliche Bewertung
3. Apotheken als Kiufer
a) Apothekenrechtliche Zulissigkeit
b) Arzneimittelpreisrecht
aa) Keine Anwendbarkeit des
Arzneimittelpreisrechts

18

264

264
266
267
267
268
268
268

269

270
272
272
272
273
274

276
276
278
278
279
279
280
281
281
282
282
282
283
285
285
286

287



Inhaltsverzeichnis

bb) Keine analoge Geltung des
Arzneimittelpreisrechts
cc) Zwischenergebnis
c) HWG
d) §299b StGB
e) Ergebnis und Anwendbarkeit der sonstigen
Schranken

Kapitel 7: Detailanalyse II: Apothekerliche Dienstleistungen und
Wertreklame

A. Arten apothekerlicher Dienstleistungen und ihre
apothekenrechtliche Zulassigkeit

I. Pharmazeutische Tétigkeiten und apothekeniibliche
Dienstleistungen
II. Sonstige Dienstleistungen

B. Dienstleistungen und Wertreklame

I. Kategorisierung
II. Grundiberlegungen zur Unentgeltlichkeit apothekerlicher
Dienstleistungen

C. Rechtliche Bewertung

I. Erbringung von Dienstleistungen gegeniiber Laien
1. Szenario A
2. Szenario B
II. Erbringung von Dienstleistungen gegentiber Fachkreisen
1. Szenario A
2. Szenario B

D. Spezialfall 1: Patientenindividuelles Stellen und Verblistern fiir
Heime

I. Keine produktbezogene Absatzwerbung i.5.d. § 1 HWG
II. Keine Preisregulierung
III. Keine Strafbarkeit

E. Spezialfall 2: Versandkostenverzicht als apothekerliche
Wertreklame

I. Laienwertreklame
1. Arzneimittelpreisrecht
2. Heilmittelwerberecht
II. Fachkreiswertreklame

289
290
290
291

291

292

293

293
295

297
297

298

298
298
298
300
301
302
302

303
304
305
305

306
307
307
308
310

19



Inhaltsverzeichnis

Kapitel 8: Zusammenschau und abschliefende Bemerkungen

A.Zusammenschau zu den Grenzen apothekerlicher Wertreklame

B. AbschlieBende Bemerkungen

Literaturverzeichnis

20

311

311
312

321



Abkiirzungsverzeichnis

A&R
a.A.
a.a.0.
a.E.
a.F.
ABDA
Abs.
AEUV

AG
Akt-Lfg.
AMG
AMPreisV
AMVV
Anm.
Anm. d. Verf.
AOK
ApBetrO
ApoG
ApoR

Art.
AVWG
Az.

B2B

BAK

BAO
BApO
BayHKaG

Arzneimittel und Recht (Zeitschrift)

andere Ansicht

am angegebenen Ort

am Ende

alte Fassung

Bundesvereinigung Deutscher Apothekerverbinde
Absatz

Vertrag tber die Arbeitsweise der Europaischen Uni-
on

Amtsgericht

Aktualisierungslieferung
Arzneimittelgesetz
Arzneimittelpreisverordnung
Arzneimittelverschreibungsverordnung
Anmerkung

Anmerkung des Verfassers

Allgemeine Ortskrankenkasse
Apothekenbetriebsordnung
Apothekengesetz

Apotheke & Recht (Zeitschrift)

Artikel
Arzneimittelversorgungs-Wirtschaftlichkeitsgesetz
Aktenzeichen

Business-to-Business
Bundesarztekammer
Bundesirzteordnung
Bundesapothekerordnung

Bayrisches Heilberufekammergesetz

21



Abkiirzungsverzeichnis

BeckOK
BeckRS
Begr.
betr.
BGB
BGBI.
BGH
BMV-A
BO
BR-Drs.
BSG
Bsp.
bspw.
BT-Drs.
BuchPrG
BVerfG
BVerwG
bzw.
CCzZ
CDU
CSuU
DAV
DAZ
ders.
dies.
DM
ebd.
EBM
ECRL
EG

EL
endg.

22

Beck'scher Online-Kommentar
Beck-Rechtsprechung

Begrinder

betreffend

Birgerliches Gesetzbuch
Bundesgesetzblatt
Bundesgerichtshof
Bundesmantelvertrag-Arzte
Apotheker-Berufsordnung Bayern
Bundesratsdrucksache
Bundessozialgericht

Beispiel

beispielsweise
Bundestagsdrucksache
Buchpreisbindungsgesetz
Bundesverfassungsgericht
Bundesverwaltungsgericht
beziehungsweise

Corporate Compliance Zeitschrift
Christlich Demokratische Union Deutschlands
Christlich-Soziale Union
Deutscher Apothekerverband
Deutsche Apothekerzeitung
derselbe

dieselbe/dieselben

Deutsche Mark

ebenda

Einheitlicher Bewertungsmafistab
E-Commerce-Richtlinie
Erwiagungsgrund
Erginzungslieferung

endgultig



engl.
etc.
EU
EuGH
EUR
EuzZW

FAQ

Fn.

G-BA
GbR

gem.

GesR
GewO

GG

gef.

GK

GKV
GKV-VStG
GmbH
GMG
GmS-OGB

GOA
GRUR

GRUR-Prax

GRUR-RS

Abkiirzungsverzeichnis

englisch

et cetera (deutsch: und die tbrigen)
Europiische Union

Europiischer Gerichtshof

Euro

Europiische Zeitschrift fiir Wirtschaftsrecht
folgend

frequently asked questions (deutsch: haufig gestellte
Fragen)

und die folgenden

Fufinote

Gemeinsamer Bundesausschuss
Gesellschaft burgerlichen Rechts
gemaf

Gesundheitsrecht (Zeitschrift)
Gewerbeordnung

Grundgesetz

gegebenenfalls

Gemeinschaftskodex fiir Humanarzneimittel
Gesetzliche Krankenversicherung
GKV-Versorgungsstrukturgesetz
Gesellschaft mit beschrankter Haftung
Gesundheitsmodernisierungsgesetz

Gemeinsamer Senat der obersten Gerichtshofe des
Bundes

Gebuhrenordnung fur Arzte

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht (Zeit-
schrift)

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht, Pra-
xis im Immaterialgiiter und Wettbewerbsrecht (Zeit-

schrift)

Gewerblicher Rechtsschutz und Urheberrecht
Rechtsprechung
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Abkiirzungsverzeichnis
GSAV

h.M.
HeilBZustV

HeilprG

HeimG
HGB
Hrsg.
Hs.
HWG
1.e.S.
1.H.v.
1.5.d.
1.V.m.
Lw.S.
IGeL
IHK
IVOM
jurisPK
jurisPR
K.d.6.R.
Kap.
KG
KVB
lat.
LFGB
LG

lit.
LSG
MBO-A
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Gesetz fiir mehr Sicherheit in der Arzneimittelver-
sorgung
herrschende Meinung

Verordnung tiber die zustindigen Behorden zum
Vollzug des Rechts der Heilberufe

Gesetz Uber die berufsmiafiige Austibung der Heil-
kunde ohne Bestallung

Heimgesetz

Handelsgesetzbuch

Herausgeber

Halbsatz

Heilmittelwerbegesetz

im engeren Sinne

in Hohe von

im Sinne der/des

in Verbindung mit

im weiteren Sinne

Individuelle Gesundheitsleistungen
Industrie- und Handelskammer
Intravitreale operative Medikamentenapplikation
juris Praxiskommentar

juris PraxisReport

Korperschaft des 6ffentlichen Rechts
Kapitel

Kammergericht

Kassenirztliche Vereinigung Bayern
lateinisch

Lebensmittel- und Futtermittelgesetzbuch
Landgericht

Litera

Landessozialgericht

(Muster-)Berufsordnung fiir die in Deutschland téti-
gen Arzte und Arztinnen



MD
MDR
MedR
medstra
Mio.
MMR
MPAV
MPG
MPR
MiuKo
n.F.
NJjOZ
NJW
NJW-RR

Nr.

NRW
NStZ
NVwZ
NVwZ-RR

NZB
NZS
NZWiSt

o.V.

OHG

OLG
OTC-Arzneimittel
OVG

PartGG

PDSG

PharmR

Abkiirzungsverzeichnis

Magazin Dienst (Zeitschrift)

Monatsschrift fiir Deutsches Recht (Zeitschrift)
Medizinrecht (Zeitschrift)

Zeitschrift fir Medizinstrafrecht

Millionen

Multi-Media und Recht (Zeitschrift)
Medizinprodukte-Abgabeverordnung
Medizinproduktegesetz
Medizinprodukterecht (Zeitschrift)
Minchener Kommentar

neue Fassung

Neue Juristische Online-Zeitschrift

Neue Juristische Wochenschrift (Zeitschrift)

Neue Juristische Wochenschrift — Rechtsprechungs-
Report

Nummer

Nordrhein-Westfalen

Neue Zeitschrift fir Strafrecht

Neue Zeitschrift fiir Verwaltungsrecht

Neue Zeitschrift fiir Verwaltungsrecht — Rechtspre-
chungs-Report

Nichtzulassungsbeschwerde
Neue Zeitschrift fir Sozialrecht

Neue Zeitschrift fir Wirtschafts-, Steuer- und Unter-
nehmensstrafrecht

ohne Verfasser

Offene Handelsgesellschaft
Oberlandesgericht

Rezeptfreies Arzneimittel
Oberverwaltungsgericht
Partnerschaftsgesellschaftsgesetz
Patientendaten-Schutz-Gesetz
Pharmarecht (Zeitschrift)

25



Abkiirzungsverzeichnis

PKV

PZ
RabattG
Ref-E
Reg-E
RG

Rn.
RsprEinhG
Rx-Arzneimittel
S.

s.

s.0.

SG
SGBV
SK

sog.
SPD
SSB
StGB
STIKO
TabStG
T™MG
TSVG
u.a.
UGP-RL
Urt.
UWG

Verf.
VG
vgl.
VOSG
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Private Krankenversicherung
Pharmazeutische Zeitung
Rabattgesetz

Referentenentwurf
Regierungsentwurf

Reichsgericht

Randnummer
Rechtsprechungseinheitsgesetz
Verschreibungspflichtiges Arzneimittel
Seite

siche

siche oben

Sozialgericht

Sozialgesetzbuch V

Systematischer Kommentar

so genannte

Sozialdemokratische Partei Deutschlands
Sprechstundenbedarf

Strafgesetzbuch

Stindige Impfkommission
Tabaksteuergesetz

Telemediengesetz

Terminservice- und Versorgungsgesetz

unter anderem

Richtlinie iber unlautere Geschiftspraktiken

Urteil
Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb

vom
Verfasser

Verwaltungsgericht

vergleiche

Gesetz zur Starkung der Vor-Ort-Apotheken



Vorb.

WRP

z.B.

Zit.

ZRP
ZugabeVO
ZustVAMUB

ZVertriebsR

Abkiirzungsverzeichnis

Vorbemerkung

Wettbewerb in Recht und Praxis (Zeitschrift)
zum Beispiel

zitiert

Zeitschrift fiir Rechtspolitik
Zugabeverordnung

Arzneimitteliberwachungszustandigkeitsverord-
nung

Zeitschrift fir Vertriebsrecht
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https://www.nomos-shop.de/isbn/978-3-8487-8067-9



