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Auf vielen Ebenen der internationalen Entwicklungspolitik 
wird der Kooperation mit der Privatwirtschaft große Bedeu-
tung zugemessen. Auch für die staatliche Entwicklungs-
zusammenarbeit in Deutschland gelten Unternehmen als 
unverzichtbare Partner zur Erreichung globaler Entwick-
lungsziele. Von zivilgesellschaftlichen Akteuren wird die 
Kooperation mit Unternehmen unterschiedlich bewertet: 
Einerseits wird die Chance gesehen, zusätzliche Potenziale 
zu mobilisieren, andererseits wird befürchtet, Unternehmen 
könnten ihr entwicklungspolitisches Engagement nur als 
Marketinginstrument zur Imageverbesserung nutzen. Von 
deutschen Unternehmen wird zudem gefordert, auch im 
Ausland verantwortungsvoll entlang der gesamten Wert-
schöpfungskette zu handeln.

Mit Beiträgen von
Jette Altmann (GIZ), Lucia De Carlo (BMZ), Prof. Dr. Dr. Ulrich 
Hemel (Bund Katholischer Unternehmer), Annette Jensen 
(Journalistin), Oliver Krafka (Martin Bauer Group), Tanja 
Reith (SAP), Prof. em. Dr. Hartmut Sangmeister (Universität 
Heidelberg), Dr. Christian Scheper (INEF), Martin Schüller 
(Fairtrade Deutschland), Dr. Bernd Villhauer (Weltethos- 
Institut an der Universität Tübingen) und Dr. Heike Wagner 
(Akademie der Diözese Rottenburg-Stuttgart).
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Great importance is attached to cooperation with the private 
sector at many levels of international development policy. 
In terms of official development cooperation in Germany 
too, companies are considered important partners for 
achieving global development goals. Civil society activists 
evaluate cooperation with private companies differently: 
on the one hand, they see the opportunity to mobilise 
additional potential; on the other hand, it is feared that 
companies may only use their involvement as a marketing 
tool to improve their image. German companies are also 
required to act responsibly along the entire value chain all 
over the world.
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