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Im Feld der digitalen Medienökonomie agieren in Konkurrenz 
wie in Kooperation (zunehmend) digitalisierte traditionelle 
Medien und Plattformen. Die für Medienprodukte charak-
teristische Kopplung von kommerziellem Erfolg und kultu- 
rellem Wert wird besonders herausgefordert. Ökonomi- 
sierung und Machtkonzentration treffen auf Fragen der 
Ethik. Aus der Perspektive der Kommunikationswissenschaft  
betrachtet das Lehrbuch unter anderem diese Diskrepanzen. 

Das Lehrbuch trägt zentrale medienökonomische Erkennt-
nisse und Theorien zum Feld der digitalen Medienökonomie 
zusammen. Neben der Organisation digitaler Medienökono- 
mie werden unter anderem Produktionsprozesse, Produkte, 
Märkte und Strategien dargestellt. Ebenso behandelt der 
Band das Medienmanagement sowie Konstellationen von 
Akteuren in Medien und Journalismus.
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In the field of digital media economics, (increasingly) digi- 
tised traditional media and platforms are acting in both 
competition and cooperation. It is here that the coupling of 
commercial success and cultural value, which is a charac-
teristic of media products, is particularly challenged as  
customisation and concentration of power meet questions 
of ethics. This textbook examines these discrepancies from 

the perspective of communication studies. It brings togeth-
er the central findings and theories of media economics 
with the field of digital media economics. In addition to the 
organisation of digital media economics, it presents  
production processes, products, markets and strategies. The 
volume also deals with media management and constella-
tions of actors in the media and journalism.


