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Der Journalismus ist Chronist des Tagesgeschehens und Seismograf der 
Gesellschaft. Er fokussiert die Aufmerksamkeit und moderiert den öffent-
lichen Diskurs. Lange Zeit hatte der Journalismus eine unangefochtene 
Position. Dies hat sich in den letzten Jahren geändert: Digitale Medien, der 
Wandel der Publikumsbedürfnisse und ein wachsender ökonomischer 
Druck haben zu einem Umbruch geführt. Gleichzeitig nimmt die Bedeutung 
der Medien für die Gesellschaft zu. Der Journalismus ist treibende Kraft 
dieser Medialisierung.
In der Reihe AKTUELL erscheinen Arbeiten, in denen die Neuorientierung 
des Journalismus wissenschaftlich begleitet wird. Die Reihe ist ein Forum 
der akademischen Debatte. Sie versammelt Untersuchungen, in denen der 
Journalismus in all seinen Facetten theoretisch und empirisch analysiert 
wird. Die Studien liefern außerdem der Praxis Denkanstöße und tragen zur 
öffentlichen Debatte über seine Rolle in der Mediengesellschaft bei.
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Abstract - Deutsch

Die Arbeit setzt sich damit auseinander, wie Lokaljournalistinnen und
‑journalisten Berichterstattung unter dem Einfluss örtlicher Wirtschafts-
PR betreiben. Ausgangspunkt ist die oftmals geäußerte Kritik bezüglich
mangelnder Distanz, Sachlichkeit und Unabhängigkeit.

Ziel ist es zum einen, eine umfassende Sammlung von Einflüssen zu er-
stellen, denen sich Lokalredakteurinnen und -redakteure in ihrer Arbeit
mit PR-Akteuren ausgesetzt fühlen. Zum anderen soll ein Modell ent-
wickelt werden, das die Wirkungsweise dieser Einflüsse darstellt und deren
Bewertung durch die Akteure berücksichtigt. Theoretisch wird der Lokal-
journalismus als Mehrebenen-Konstrukt verstanden, auf den Einflüsse aus
vier Faktorenbündeln wirken: die handelnden Akteure, die übergeordnete
Profession, die publizistische Organisation und die umgebende Umwelt.
Die Wirkungsweise der Einflüsse wird rekonstruiert, indem diese basie-
rend auf der Einschätzung der Journalistinnen und Journalisten verschie-
denen Wirkungsdimensionen zugewiesen werden: ihrem Wollen, Sollen
und Können. Journalistisches Handeln konstituiert sich in Anbetracht der
verschiedenen Einflüsse in Abhängigkeit vom individuellen Handlungsan-
trieb, der sich je nach Typ an Identitätsbehauptung, sozialen Normen, per-
sönlichem Nutzen oder emotionalen Reaktionen orientiert.

Abgebildet wird dieser Prozess im Einfluss-Wirkungs-Modell journalisti-
schen Handelns (EWM), das eine empirische Studie anleitet, in der 16 Re-
dakteurinnen und Redakteure verschiedener deutscher Lokalredaktionen
zu ihrer Wahrnehmung von Einflüssen in der lokalen Wirtschaftsbericht-
erstattung qualitativ befragt wurden. Die Analyse zeigt, dass sich die Be-
wertungen diverser Einflüsse aufgrund von Persönlichkeitsmerkmalen
und situativen Umständen stark unterscheiden. Allerdings wird insgesamt
deutlich, dass lokale Berichterstattung von verschiedenen speziellen He-
rausforderungen geprägt ist. Von den Journalistinnen und Journalisten
werden vor dem Hintergrund persönlicher Verbundenheit zum Verbrei-
tungsgebiet und der dort lebenden Menschen, organisationaler Imperative,
professioneller Normen und funktionaler Ansprüche oft anspruchsvolle
Abwägungsprozesse verlangt. Ein weiterer Ertrag der Arbeit liegt in ihren
Erkenntnissen bezüglich verschiedener Induktionen und Adaptionen zwi-
schen Journalismus und PR, insbesondere in sozial-psychischer Hinsicht.

5

https://www.nomos-shop.de/42024



https://www.nomos-shop.de/42024



Abstract – English

This study examines how local journalists work under the influence of PR
activities of local businesses. Local journalism often faces criticism regard-
ing lack of distance, objectivity and independence which sets the frame for
the analysis.

Two objectives are to be achieved: first, a comprehensive collection of
influences to which local editors feel exposed in the context of their work
with PR. Second, to develop a model that illustrates the impact of these in-
fluences, taking into account how journalists interpret them. Therefor lo-
cal journalism is understood as a multi-level construct that is influenced by
four factors: the individual journalists, the organization they work for, the
superordinate profession, and the surrounding environment. The influ-
ences have different modes of action which can be reconstructed by assign-
ing them to different impact dimensions based on the journalists’ assess-
ments: intrinsic evaluations, extrinsic expectations and capabilities enabled
by others. Hence journalistic behavior is constituted by various influences
and furthermore depends on the individual drive for action: asserting iden-
tity, adhering to social norms, gaining personal benefits or considering
emotional reactions.

The process is depicted in the Influence-Effect-Model of Journalistic Ac-
tion (Einflusss-Wirkungs-Modell journalistischen Handelns, EWM), which
was constitutive for an empirical study in which 16 editors from various
local newspapers throughout Germany were questioned about their per-
ception of influences in local business reporting. The analysis shows that
the evaluation of various influences differs greatly due to personality traits
and situational circumstances. In more detail local reporting is character-
ized by various special challenges: Personal connections to the distribution
area and to the people living there, organizational imperatives, profession-
al norms and functional demands lead to a situation in which journalists
often have to deal with challenging assessments. In addition to these find-
ings, the study reveals various inductions and adaptations that describe the
relationship between journalism and PR from a social-psychological point
of view.
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