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Vorwort

Spitestens seitdem ein amerikanischer Président zwischen den ,Fake
News* der Medien und denen seiner politischen Gegner und der ei-
genen ,alternativen Wahrheit® unterschieden hat, ist eine Diskussion
dariiber entbrannt, ob wir in einem ,postfaktischen Zeitalter’ und einer
,postfaktischen Gesellschaft® angelangt sind. Doch es ist nicht immer
so einfach zu erkennen, ob man ,Fake News" aufgesessen ist; bisweilen
lasst sich nicht einmal genau sagen, wo denn das ,Fakehafte® der ,Fake
News" eigentlich beginnt. Erst da, wo Wahrheit gegen besseres Wissen
unter den Tisch gekehrt und anderes behauptet wird? Oder schon
da, wo Texte, Bilder oder im Radio auch Tone manipuliert, vorsichtig
ausgedriickt: ,bearbeitet’ werden? Wiirde man die Grenze eng ziehen,
dann fiele bereits ein Wahlkampf-Plakat mit dem deutlich verjiingten
Gesicht eines/einer Kandidat*in unter die Fakes (immerhin wird uns
ja vorgemacht, eine deutlich jiingere Person wihlen zu konnen).

Vor Hintergriinden wie diesem und dem der zahlreichen ,Fake
Facts® und ,Fake News’ im Kontext der letzten amerikanischen Prisi-
dentschaftswahlen sowie der Diskussionen um Klimawandel und Coro-
na-Pandemie zeigt Sophie Greve auf, wie die Verwendung von kollek-
tiv genutzten Symbolen, also weit verbreiteten bildlichen Anschauungs-
formen, der digitalen Propaganda komplexerer Verschworungsmythen
dienen kann. Kollektiv geteilte, das heift von jederfrau und jedermann
verstandene und auch selbst produzierbare Bildlichkeiten, sind inso-
fern ein wichtiger Indikator fiir Verschworungsmythen, als kaum ein
Verschworungsszenario ohne sie auskommt. In Analogie zur Mathe-
matik liefle sich sagen, dass Kollektivsymbole notwendige, wenn auch
nicht hinreichende Elemente von Verschworungsmythen darstellen.
Die Leistung kollektiv geteilter Symbole fiir Verschworungsszenarien
unterschiedlichster Couleur besteht dabei vor allem darin, die Kon-
notationsspielraume bildlicher Redeweisen auszunutzen, sodass keine
nachpriifbaren Aussagen zu Annahmen tber die Welt, Wirklichkeit
oder wie immer man die empirische Realitdt nennen will, gemacht
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werden miissen, sondern das ,Auffiillen’ der benutzten Bilder mit
,Sinn’ zumindest teilweise den Rezipient*innen iberlassen wird.

Wie der Riickgriff auf solche bildlichen Anschauungsformen ge-
nau aussieht wird an einer Reihe von aktuellen Fallbeispielen aus den
medialen sozialen Netzwerken aufgezeigt, die durch ihre Reichweite,
ihre Alltagsndhe und den begrenzten Raum, den sie ihren Nutzer*in-
nen bieten, in besonderer Weise geeignet sind, Verschworungsmythen
bzw. Fehlinformationen zu verbreiten. Konkret analysiert werden auf
Basis von Text- und Bildmaterial auf den Plattformen Telegram, Twit-
ter und Instagram die Symbolkomplexe ,zusammenbrechendes Karten-
haus, ,Puppenspieler und ijhre Marionetten’ sowie ,Festung Europa’
Damit wird ein in der Diskussion um Fake News und ihre Erforschung
bisher vernachldssigtes, aber besonders wirkungsvolles Element in den
Blick genommen und zudem gezeigt, dass Kollektivsymbole die Basis
ganzer Charakterbilder und Faszinationskomplexe bilden kénnen.

Die hier vorgelegte Studie belédsst es jedoch nicht bei deskriptiven
Analysen, sondern zeigt abschlieffend ebenso fiir private Medienrezi-
pient*innen wie auch Unternehmen Moglichkeiten des diskurstakti-
schen Umgangs mit Verschworungsmythen wie Counter Speech und
Debunking auf. Dazu gehért bereits, nicht von ,Verschwérungstheori-
en, sondern eben ,Verschworungsmythen' zu sprechen, um den Fake-
Charakter der ,Fake Facts® zu betonen.

Rolf Parr
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