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Der Ruf nach verstärkter Regulierung der Kommunikation 
auf und der Aktivitäten von Plattformen wird in Wissen-
schaft und Praxis lauter, was angesichts der Entwicklungen 
der letzten Jahre erklärbar ist: Filterblasen und Echokam-
mern, Algorithmen, kommunikative Fehlentwicklungen wie 
Hate-Speech und Fake-News. Dieser Band versammelt 
theoretische Analysen und neuere empirische Ergebnisse 
bezogen auf die gesellschaftlichen Auswirkungen und ethi-
schen Probleme der Kommunikation auf Plattformen. Dazu 
gehören mögliche „ideale“ Plattformen aus ethischer Per-
spektive, die Datengebarung von digitalen Plattformen, 
Formen der Mensch-Maschine-Kommunikation, Lokalkom-
munikation in Demokratien, Journalismus und vulnerable 
Zielgruppen auf Plattformen, Algorithmen gesteuerte Nach-

richtenselektion auf Plattformen und problematische Social-
Media-Kommunikationsformen. Die Zielgruppe des Bandes 
sind Kommunikationswissenschaftlerinnen und -wissen-
schaftler, Studierende und mit digitalen Plattformen in 
Berührung kommende interessierte Bürgerinnen und Bürger.
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The call for stronger regulation of communication on 
platforms and their activities is becoming louder in both 
theory and practice, which is understandable in view of the 
developments of recent years: filter bubbles and echo 
chambers, algorithms, and undesirable communicative 
developments such as hate speech and fake news. This 
volume brings together theoretical analyses and recent 
empirical findings related to the social impact of 
communication on platforms and its ethical problems. This 
includes possible ‘ideal’ platforms from an ethical 
perspective, data management of digital platforms, forms 
of human–machine communication, local communication 
in democracies, journalism and vulnerable target groups on 

platforms, algorithm-driven news selection on platforms 
and problematic social media forms of communication. The 
book’s target audience is communication scholars, students 
and citizens interested in this subject who interact with 
digital platforms.
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